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Keski-Suomen markkinaosuus koko Suomen majoitusvuorokausista 2001-16
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Keski-Suomen tilastoidut majoitusvuorokaudet 2013-2016

-
180 000

160 000 —4—vuosi / year 2013
—@-vuosi / year 2014
~&—vuosi / year 2015

140 000 / /‘/ \ —m—vuosi / year 2016
120 000 / / \\\
80 000 \K\

60 000 —9 \.—_—-:.%

40 000

100 000

)

N

20 000

Huhtikuu - April
Elokuu - August

Helmikuu - February
Maaliskuu - March
Toukokuu - May
Keséakuu - June
Heinédkuu - July
Lokakuu - October

Tammikuu - January
Syyskuu - September

Marraskuu - November
Joulukuu - December




Majoitusvuorokaudet maakunnittain 2015 (pl. Uusimaa ja Lappi)

Pohjois-Pohjanmaa
Pirkanmaa
Varsinais-Suomi
Keski-Suomi
Kainuu
Pohjois-Savo
Etela-Savo
Eteld-Pohjanmaa
Etel3d-Karjala
Paijat-Hame
Pohjois-Karjala
Satakunta
Kanta-Hame
Kymenlaakso
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Valtakunnalliset linjaukset

TEM satsaa yli 6 milj. € matkailun kehittamiseen

VisitFinlandin painopistealueita:
* Digitaaliset kanavat
* Tuotannolliset alustat, markkinoinnilliset ja myynnilliset alustat seka koulutus. Esim. MyStay—portaali
* VF tekee enemman yhteistyota lentoyhtididen ja matkanjarjestajien kanssa saavutettavuuden parantamiseksi
* Panostetaan niille markkinoille, jotka ovat helposti saavutettavasi (Finnairin lennot)

Paamarkkina-alueet: Japani, Kiina, Saksa, Iso-Britannia

Muita: Ranska, USA, Sveitsi, Italia, Venaja
imagomarkkinoinnista kohti tuotevetoisempaa kampanjointia
4 kattobrandia: Lapland, Lakeland, Saaristo ja Helsinki

Kehitettavat teemat: hyvinvointi, kulttuuri, kesa, talvi, ruoka
Katto-ohjelmat: Outdoors Finland, StopOver, Finnrelax, Culture Finland, Merellinen saaristo, ruoka



Keski-Suomessa meneillaan

* Hankkeissa seurataan valtakunnallisia linjauksia ja teemoja:
 Stop Over Keski-Suomi /kk: hyvinvointi & sauna

Outdoors Keski-Suomi /lamk : kesaaktiviteetit & reitistot

Finnrelax-tuotekehitystydpajat

Culture Finland: seutukunnittaisia hankkeita (Unesco-kohteet)

Aktivointihankkeet mm. VVV => yritysryhmahankkeet

Hungry for Finland -tyopaja
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